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n Global media network for security and IoT
n Part of Messe Frankfurt, the Europe’s largest trade fair, congress and event organiser. 
    The Group employs almost 2,200 people at 28 locations
n  Six a&s magazines (cca 450,000 copies annually)
n  asmag.com (average monthly visitors: 108,000; page views: 2,190,000; 
    security and IoT subscribers: 24,500)
n  Organises a series of high visible exhibitions and hundreds of seminars

a&s Group, member of Messe Frankfurt

Comprehensive 
platforms for product 

sourcing and 
networking

Global well  
of up-to-date  

information for  
professionals

a&s 
Media Group
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n   a&s Adria monthly magazine provides market analysis, in-depth reports, updated vertical 
applications, and market trends to industry leaders. 

n   Adria Security Summit powered by Intersec is the largest security and IoT exhibition and 
conference in the Adriatic region. In total, its eight editions in six countries gathered more  
than 10,000 professionals. 

n    a&s Adria Webinar, as an online event, reflects the current trends in security and related 
industries. It hosts several representatives from expert companies in the specific field being 
discussed. Webinars are live and streamed to both, the webinar platform and LinkedIn,  
and available as recordings.

About Us

The Professional Magazine Providing Total Security Solutions
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n  Professional magazine providing total security, cyber security and IoT solutions
n   Covers seven countries of the Adriatic region (Southeast Europe): Bosnia and Herzegovina, Croatia, Kosovo, Montenegro,  

North Macedonia, Serbia, Slovenia
n  Annual subscription: Print €60

a&s Adria Magazine

Regional coverage

Bosnia and Herzegovina

Montenegro

Kosovo

North Macedonia

Slovenia 

Serbia 

Croatia

23 %

23 %

22 %

15 %

8 %

6 %

3 %

Publishing frequency: 11 issues annually (double issue for July/August)
Print-run: 2,500 copies per month, 27,500 copies annually
Pages: 64–92
Technical profile: Paper: matte, 115 g (inside block), 200 g for cover page
Print: 4/4 C; binding: glued; format: 210 x 282
Cover page: laminated paper. 
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Content by topics

Physical security: video surveillance, access control,  
intrusion detection, fire alarm, perimeter protection 

PA/VA

Manned guarding  

IoT and smart home  

Cyber security

40 %

20 %

15 %

10 %

8 %

7 %

33 %

29 %

16 %

9 %

7 %

Business orientation

End users

Designers
Consultants

Manufacturers

Security services

Distributors / Dealers

Installers / System Integrators

6 %

a&s Adria offers latest news and insights on video surveillance, access control, intrusion detection, fire alarm, mechanical protection, 
man guarding, cyber security, artificial intelligence, IoT, big data, smart homes and buildings, industrial automation, information, and 
communication technology to Adriatic region professional channel players.

Mechanical protection   
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PROIZVODI I SISTEMI

39  PoE switchevi iz VIVOTEK-a    
Kontrola, integracija i efikasnost  
u jednom paketu

40  Pouzdana zaštita na izoliranim 
lokacijama      

Hikvision proširio paletu rješenja  
na solarni pogon

42  AEM TestPro    
Važan dio IT alata

44  Taktički prsluk     
Neizostavan dio zaštitarske 
opreme 

46  FORXAI Mirror     
Pametno ogledalo za pregled 
zaštitne opreme 

48  Suprema predstavila 
BioStation 2a     

Novi standardi biometrije  
otiska prsta

50  Predstavljamo kompaniju  
New Akord Security      

Inovacije u sigurnosnim rješenjima 
bez smrtonosnog ishoda

52  AppControl      
Potpuna i svestrana kontrola 
pristupa 

54  Detekcija s visokom 
preciznošću      

Nova generacija nadzemnih 
senzora s fleksibilnim dometom 

U 2022. globalna sigurnosna industrija suočila se s ekonomskim promjenama i geopolitičkim 
tenzijama, ali će ipak nastaviti ići putanjom rasta

INTERVJU

18 Krešo Belošević,
direktor tvrtke Krobel Promet

TEME

64 Cyber sigurnost   
Poslovni model budućnosti  
u cyber ilegali?! 

66 Bliska zaštita ličnosti   
Tehnike prinudnog zaustavljanja vozila

DOGAĐAJI

68 Adria Security Summit 2023   
Na krilima zmaja  

80 Asteh   
Pametniji objekti, bezbjedniji  
i udobniji život
 
82 Dani korporativne 
bezbjednosti 2023   
Uloga korporativne bezbjednosti 
u složenim međunarodnim 
okolnostima
 
84 Cyber Security Summit 2023   
Mala i srednja preduzeća najveća 
meta hakerskih napada

decembar/prosinac 2023.
www.asadria.com
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2023 Security 50: Slijedi prestrojavanje industrije

PROIZVODI I SISTEMI

34  Unapređenje PRAESENSA 
sistema    

BOSCH predstavio mali kontroler 
sistema PRA-SCS

35  Blueentrance Space  
„Sve u jednom“ rješenje za kontrolu i 
ID management posjetilaca

36  Veliko priznanje za ASSA BLOY     
Pametni ključevi eCLIQ nagrađeni  
u Londonu

38  Sigurnost na nogometnim 
stadionima   

Alarm automatika opremila  
Opus Arenu u Osijeku

PROIZVODI I SISTEMI

56  Integracija uređaja     
Novo ažuriranje za nove  
i jedinstvene funkcije

58  UNV Prime II serija IPC   
Najprikladniji izbor za SMB tržište

60  Apricum KNX uređaji     
Potporni stubovi automatizacije zgrada

62  Detektori metala      
Nepogrešivi čuvari sigurnosti

195
Broj/Issue

24

2023 SECURITY 50

28 Inovacije dominiraju 
industrijom
Dominantni trendovi u 2023. su 
AI, mobilna kontrola pristupa i 
integracija

30 Intervju: Swift Wu, generalni 
direktor međunarodnog odjela u 
kompaniji ZKTeco
ZKTecova vizija za 2024: 
napredak biometrije, rješenja u 
oblaku i globalni rast

a&s Adria: Gospodine Marica, možete li se predstaviti našim čitaocima, opisati vašu 
ulogu u UltraVisionu, radno iskustvo i obrazovanje?
Marica: Pozdrav vašim čitaocima. Kao što znate, ja sam generalni direktor i osnivač 
UltraVision Consulta. Odgovoran sam za određivanje i realizaciju strateškog pravca naše 
kompanije i pružanje vrhunskih sigurnosnih rješenja našim klijentima širom Centralne i 
Istočne Evrope. Karijeru u sigurnosnoj industriji počeo sam 1999. godine. Bio sam dio 
izvanrednih timova koji su mi omogućili da upoznam različite tehnologije te osmislim i is-
poručim složena rješenja iz oblasti elektronske tehničke zaštite, upravljanja saobraćajem 
i domovinske sigurnosti.
U vodećim lokalnim i globalnim kompanijama, kao što su UTI, Frigotehnica, GE Security 
i UTC Fire&Security, obavljao sam niz funkcija, od menadžera za razvoj poslovanja do 
voditelja operacija i regionalnog menadžera za Rumuniju i Bugarsku. Ova vrijedna isku-
stva pomogla su mi da razvijem i kultiviram administrativne, menadžerske i međuljudske 
sposobnosti.

GLAVNI CILJ ULTRAVISION CONSULTA JE PREMOSTITI JAZ 
IZMEĐU PROIZVOĐAČA/DISTRIBUTERA I INSTALATERA/
INTEGRATORA U IZGRADNJI RJEŠENJA, KORISTEĆI 
NAJBOLJU KOMBINACIJU TEHNOLOGIJA KAKO BI SE 
ZADOVOLJILE POTREBE KRAJNJIH KORISNIKA I STVORILA 
DODATNA VRIJEDNOST ZA NAŠE PARTNERE. NAŠE USLUGE 
ZADOVOLJAVAJU POTREBE REGIONALNOG TRŽIŠTA ZA 
PRETPRODAJOM, PROJEKTOVANJEM, KONFIGURACIJOM, 
IZVOĐENJEM, OBUKOM I POSTPRODAJNOM PODRŠKOM

AKTUELNO IN FOCUS

septembar/rujan 2023.
www.asadria.com
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PROAKTIVNO  PROAKTIVNO  
I EFIKASNO I EFIKASNO 
UPRAVLJANJE  UPRAVLJANJE  
SIGURNOŠĆU SIGURNOŠĆU 
JE POTREBA,  JE POTREBA,  
A NE LUKSUZ A NE LUKSUZ 
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FLORIN MARICA, GENERALNI DIREKTOR  
I OSNIVAČ, ULTRAVISION CONSULT

n Razgovarao: Damir Muharemović
redakcija@asadria.com

septembar/rujan 2023.
www.asadria.com

Editorial Opportunities

n  Interviews
n Reports
n  Markets
n  Case Studies

U tom periodu proizvođači sigurnosnih 
uređaja sve više su uključivali principe 
održivosti i energijske efikasnosti u svoje 
proizvode, s fokusom na smanjenje ugljič-
nog otiska u okviru proizvodnih procesa i 
lanca opskrbe.
Međutim, prisutna je i razlika u nivou razu-
mijevanja, kao i implementacije. Tačnije, 
61% ispitanika iz tzv. zapadne grupe na-
velo je da razumije i primjenjuje ekološke 
prakse u svom poslovanju, u poređenju sa 
55% azijskih ispitanika. S druge strane, 
39% zapadnih i 45% azijskih ispitanika 
navelo je da donekle ili nikako ne poznaje 
materiju. To pokazuje da postoji nema-
li broj aktera koji su ili u ranim fazama 
usvajanja mjera održivosti ili se suočavaju 
s izazovima u njihovoj implementaciji.

Veliki interes za nabavku 
proizvoda koji štede 
energiju
Većina ispitanika je ekološke inicijative 
rangirala veoma visoko i pokazala veliki 
interes za nabavku proizvoda koji štede 
energiju. Što se tiče ekoloških i niskou-
gljičnih inicijativa, ukupno 47% ispitanika 

je navelo da im je to veoma važno, dok 
18% smatra da su im one donekle važne. 
Zanimljivo je da je 30% ispitanika (sljede-
ća najveća grupa) navelo da im je to uglav-
nom nevažno.

Ovo je povezano s više faktora. Jedan od 
njih je pitanje troškova. Ulaganje u tehno-
logiju i procese fokusirane na budućnost 
može odvratiti manja preduzeća jer ove 
inicijative možda neće ponuditi trenutni 
povrat uloženog. Drugi se tiče poslovnih 
ciljeva – inicijative povezane s održivošću 
su od sekundarne važnosti u odnosu na 
hitnija pitanja kao što su budžeti ili opera-
tivni izazovi.
Na pitanje da li im je važno da kupuju 
proizvode koji štede energiju i nude nisku 
potrošnju kako bi doprinijeli ekološkim i 
niskougljičnim praksama, veliki broj ispita-
nika je odgovorio potvrdno: 50% azijskih 
ispitanika je reklo da je ova karakteristika 
veoma važna u odnosu na 44% zapadnih 
ispitanika. Ukupno, samo 5% je reklo da 
im to nije uopće važno. Ovaj rezultat nije 
iznenađujući. Proizvodi koji štede energiju 
su lako dostupni i još lakše se implemen-
tiraju. Njihove prednosti su opipljivije i ne-
posrednije jer dolaze u vidu manjih računa 
za struju.
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Sinergija trendova i tehnologija 

ZELENE I  
ODRŽIVE PRAKSE
IMAJU MJESTO U  
INDUSTRIJI SIGURNOSTI

IstraživanjeIstraživanje  koje imate pred sobom je, koje imate pred sobom je, 
uz odgovore velikog broja ispitanika, slika uz odgovore velikog broja ispitanika, slika 
i prilika razmišljanja sigurnosnih stručnja-i prilika razmišljanja sigurnosnih stručnja-
ka o ovoj temi. Pozivi za učešće poslani ka o ovoj temi. Pozivi za učešće poslani 
su preko društvenih medija, web-stranice su preko društvenih medija, web-stranice 
asmag.com i ciljanih kontakata putem e-asmag.com i ciljanih kontakata putem e-
maila. Učesnici su, pri tome, bili pomno maila. Učesnici su, pri tome, bili pomno 
segmentirani kako bi se došlo do što ra-segmentirani kako bi se došlo do što ra-
znolikijih perspektiva.znolikijih perspektiva.

Segmentiranje ispitanikaSegmentiranje ispitanika
Istraživanje se stoga fokusiralo na poten-Istraživanje se stoga fokusiralo na poten-
cijalne razlike na tržištima različitih regija, cijalne razlike na tržištima različitih regija, 
uz podjelu ispitanika u dvije široke kate-uz podjelu ispitanika u dvije široke kate-
gorije na zapadnu (Sjedinjene Američke gorije na zapadnu (Sjedinjene Američke 
Države, Evropa i Bliski Istok) i azijsku he-Države, Evropa i Bliski Istok) i azijsku he-
misferu (Azija i Okeanija). Rezultati nude misferu (Azija i Okeanija). Rezultati nude 
uvide u preovlađujuće stavove zapadnih i uvide u preovlađujuće stavove zapadnih i 
azijskih tržišnih igrača o principima odr-azijskih tržišnih igrača o principima odr-

živosti. Pitanja su pripremljena tako da živosti. Pitanja su pripremljena tako da 
budu sveobuhvatna, uz želju da se otkri-budu sveobuhvatna, uz želju da se otkri-
je nivo svijesti tržišta o zelenim i održivim je nivo svijesti tržišta o zelenim i održivim 
praksama i tehnologijama. Ispitanici su praksama i tehnologijama. Ispitanici su 
se izjasnili o prevladavajućim trendovima se izjasnili o prevladavajućim trendovima 
u oblasti ekološke tehnologije u sigurno-u oblasti ekološke tehnologije u sigurno-
snoj industriji i načinima na koje oblikuju snoj industriji i načinima na koje oblikuju 
proces donošenja odluka u kompanijama. proces donošenja odluka u kompanijama. 
Istraživanje je ispitalo i temeljni značaj Istraživanje je ispitalo i temeljni značaj 
ekološke tehnologije i pratećih praksi pri-ekološke tehnologije i pratećih praksi pri-
likom donošenja odluka o kupovini, kao i likom donošenja odluka o kupovini, kao i 
ključne faktore i karakteristike u složenom ključne faktore i karakteristike u složenom 
procesu odabira proizvoda.procesu odabira proizvoda.

Ključni aspekti održivostiKljučni aspekti održivosti
Za početak, istraživanje je ukazalo na po-Za početak, istraživanje je ukazalo na po-
trebu za kvalitetnijom edukacijom i razmje-trebu za kvalitetnijom edukacijom i razmje-
nom informacija. Iako postoji veliki interes nom informacija. Iako postoji veliki interes 
za ekološke prakse i tehnologiju, praktič-za ekološke prakse i tehnologiju, praktič-
na razmatranja kao što su karakteristike na razmatranja kao što su karakteristike 
uređaja, izdržljivost, reputacija brenda i uređaja, izdržljivost, reputacija brenda i 
budžetska ograničenja igraju važnu ulogu budžetska ograničenja igraju važnu ulogu 
prilikom donošenja odluka o kupovini. Po-prilikom donošenja odluka o kupovini. Po-

ruka je jasna: proizvođači i brendovi ne ruka je jasna: proizvođači i brendovi ne 
samo da moraju naglasiti aspekt održivo-samo da moraju naglasiti aspekt održivo-
sti svojih proizvoda već i efikasno prenijeti sti svojih proizvoda već i efikasno prenijeti 
informacije o njegovim praktičnim funkci-informacije o njegovim praktičnim funkci-
jama i primjenama koje se tiču korisnika u jama i primjenama koje se tiču korisnika u 
stvarnom svijetu.stvarnom svijetu.

Potencijal leži u rastućoj Potencijal leži u rastućoj 
potrebi za edukacijom potrebi za edukacijom 
Većina zapadnih i azijskih tržišnih igrača Većina zapadnih i azijskih tržišnih igrača 
upoznata je sa zelenim i principima odr-upoznata je sa zelenim i principima odr-
živosti na osnovnom nivou. Međutim, živosti na osnovnom nivou. Međutim, 
istraživanje ukazuje na potrebu i priliku za istraživanje ukazuje na potrebu i priliku za 
dodatnom edukacijom i razmjenom infor-dodatnom edukacijom i razmjenom infor-
macija s tržištem.macija s tržištem.
Prema rezultatima ankete, većina ispi-Prema rezultatima ankete, većina ispi-
tanika (88%) iz oba regiona izjavila je da tanika (88%) iz oba regiona izjavila je da 
je upoznata s temom istraživanja, što je upoznata s temom istraživanja, što 
ukazuje na dovoljno visoku svijest o nje-ukazuje na dovoljno visoku svijest o nje-
nom značaju u industriji sigurnosti. Ovaj nom značaju u industriji sigurnosti. Ovaj 
nivo svijesti može se pripisati rastućem nivo svijesti može se pripisati rastućem 
globalnom fokusu na održivost i ekološku globalnom fokusu na održivost i ekološku 
odgovornost u posljednjih nekoliko godina.odgovornost u posljednjih nekoliko godina. 

n Izvor: asmag.com 
redakcija@asadria.com

novembar/studeni 2023.
www.asadria.com
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U kojoj mjeri ste upoznati sa zelenim ili 
inicijativama za smanjenje ugljičnog otiska 
u sigurnosnoj industriji?

Zapad Azija

Dobro sam upoznat: implementirao sam te koncepte u 
svoje poslovanje 12% 16%

Upoznat sam: razumijem koncept i osnovne detalje 
njihovog funkcionisanja 49% 39%

Donekle sam upoznat: svjestan sam koncepta, ali ne 
poznajem ga dovoljno 27% 33%

Nisam upoznat: prvi put čujem za to 12% 12%

Zapad 12 49 27 12

Azija 12 49 27 12

n Dobro sam upoznat   n Upoznat sam   n Donekle sam upoznat   n Nisam upoznat

Koliko su vam važne zelene ili inicijative za smanjenje ugljičnog 
otiska? Postotak

Veoma su važne 47%

Donekle su važne 18%

Uglavnom su nevažne 30%

Potpuno su nevažne 5%

n Veoma su važne  n Donekle su važne  n Uglavnom su nevažne  n Potpuno su nevažne

 

47%

18%

 

30
 

5%

%

JEDNO JE PITANJE KLJUČNO U PROMENJIVOM AMBIJENTU SIGURNOSNE INDUSTRIJE: 
KOLIKO ZAISTA RAZUMIJEMO EKOLOŠKE I ODRŽIVE PRAKSE? OVO PITANJE POSLUŽILO 
JE KAO TEMELJ SVEOBUHVATNOG ISTRAŽIVANJA KOJE JE PROVEO ASMAG.COM U SARADNJI S 
KOMPANIJOM HIKVISION. ISTRAŽIVANJE “ODRŽIVOST I SIGURNOSNA INDUSTRIJA” POSLUŽILO JE 
DA SE ISPIPA PULS TRŽIŠTA O EKOLOŠKI OSVIJEŠTENIM PRAKSAMA U OVOJ INDUSTRIJI 
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Više od 700 međunarodnih bren-
dova učestvovalo je na prestižnom 

takmičenju PLUS X NAGRADA za 2023. 
u Londonu. Stručni žiri odabrao je do-
bitnike u najvećem inovacijskom takmi-
čenju koje obuhvata tehnologiju, sport 
i stil života, i uključuje više od 80 ra-
zličitih industrija. Kontrola pristupa pu-
tem pametnih ključeva eCLIQ kompanije 
ASSA ABLOY bila je među njima. PLUS 
X NAGRADA dodjeljuje se u sedam ka-
tegorija: za inovaciju, kvalitet, dizajn, er-
gonomiju, ekologiju, jednostavnost kori-
štenja i funkcionalnost, a proizvodi imaju 
dozvolu da trajno nose pečat kvaliteta za 
dodijeljene kategorije. 

Nagrada u četiri kategorije
Ovaj prestižni pečat ističe proizvode koji 
se istinski izdvajaju od ostalih. Naglaša-
va dodatnu vrijednost i izuzetne karakte-
ristike nagrađenih proizvoda, pružajući 
potrošačima i krajnjim korisnicima bolju 
informiranost prilikom donošenja odluka o 
kupovini. Inovativna tehnologija kompanije 
ASSA ABLOY za kontrolu pristupa putem 
pametnih ključeva eCLIQ osvojila je nagra-
du u čak četiri ključne kategorije: inovacija, 
kvaliteta, jednostavnost upotrebe i funkci-
onalnost. „Vrlo smo ponosni na ovo veliko 
priznanje za naše proizvode eCLIQ. To nas 
motivira da nastavimo naš uspjeh“, rekao 
je Mathias Leichtle, marketing menadžer 

za regiju DACH (Njemačka, Austrija i Švi-
carska) u ASSA ABLOY Opening Soluti-
ons. eCLIQ je potpuno elektronski sistem 
upravljanja ključevima koji pruža visoku ra-
zinu zaštite od fizičkih i digitalnih napada 
te drugih inteligentnih prijetnji. 

Decentralizacija 
administracije
Integrirana čip tehnologija izuzetno je 
robusna, a vodootporni i programabilni 
eCLIQ ključevi pojednostavljuju decen-
tralizaciju administracije. Oni su prepo-
znatljivi i po jednostavnosti upotrebe, 
napajanju dugotrajnim standardnim ba-
terijama ili inovativnom tehnologijom pri-

kupljanja energije. „Klijenti koji odaberu 
eCLIQ mogu integrirati gotovo svaki ulaz 
u inteligentni sistem upravljanja pristu-
pom. Više od 60 izdržljivih eCLIQ cilinda-
ra osigurava liftove, mašine, poštanske 
sandučiće, ormariće i još mnogo toga s 
istom kontrolom kao i kod vrata, a sof-
tver je jednostavan za korištenje. Osim 
toga, svi eCLIQ cilindri imaju visokokva-
litetan dizajn, tako da ne izgledaju kao 
dio elektronskog sistema zaključavanja. 
To je moćna kontrola pristupa koja ne 
privlači pažnju“, dodaje Stephan Schulz, 
voditelj proizvoda CLIQ u ASSA ABLOY 
Opening Solutions EMEIA (Europe, Midd-
le East, India and Africa). t

nn Piše: Thomas Schulz, direktor  Piše: Thomas Schulz, direktor 
marketinga ASSA ABLOY za EMEIAmarketinga ASSA ABLOY za EMEIA
thomas.schulz@assaabloy.comthomas.schulz@assaabloy.com

PAMETNI KLJUČEVI ECLIQ 
NAGRAĐENI U LONDONU

VELIKO PRIZNANJE ZA ASSA ABLOYVELIKO PRIZNANJE ZA ASSA ABLOY

PLUS X NAGRADA DODJELJUJE SE ZA INOVACIJU, KVALITET, DIZAJN, ERGONOMIJU, 
EKOLOGIJU, JEDNOSTAVNOST KORIŠTENJA I FUNKCIONALNOST, A PROIZVODI IMAJU DOZVOLU 
DA TRAJNO NOSE PEČAT KVALITETA ZA DODIJELJENE KATEGORIJE. OVAJ PRESTIŽNI PEČAT ISTIČE 
PROIZVODE KOJI SE ISTINSKI IZDVAJAJU OD OSTALIH

n  Product & Systems
n  Corporate News
n  Product News
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January 2024  Issue No. 196
Cover story
Vertical markets
Products & systems

  Other topics

Burglar Alarm Technologies
Residential Buildings
False Alarms Reduction
Intrusion Detection and WiFi

February 2024  Issue No. 197
Cover story
Vertical markets
Products & systems

 Other topics

Adria Security Market
Warehouses
Body-worn Cameras
Supply Chain

March 2024  Issue No. 198
Cover story
Vertical markets
Products & systems

 Other topics

Video Surveillance
Transport
ANPR
Storage (Servers and Hard Drives)

April 2024  Issue No. 199
Cover story
Vertical markets
Products & systems

 Other topics

Access Control
SMBs
Cloud
Personal Data Protection

May 2024  Issue No. 200
Cover story
Vertical markets
Products & systems

 Other topics

Public Address & Voice Alarm
Railway and Bus Stations
Intercoms
Integration Profiles

June 2024  Issue No. 201
Cover story
Vertical markets
Products & systems
Other topics

Perimeter Protection
Critical Infrastructure
Fence and Buried Sensors
Drones

September 2024 Issue No. 203
Cover Story
Vertical markets
Products & systems
Other topics

Smart Home
Education 
Lighting
Cyber Security

October 2024  Issue No. 204
Cover Story
Vertical markets
Products & systems
Other topics

Mechanical Protection
Banking
PSIM and VMS
Money and Valuables Transport

November 2024 Issue No. 205
Cover Story
Vertical markets
Products & systems
Other topics

Adria Security Summit Report
Healthcare
Biometrics
Privacy Protection

December 2024 Issue No. 206
Cover Story
Vertical markets
Products & systems
Other topics

Security 50 Research
Retail
Electronic Article Surveillance
Man Guarding

July/August 2024  Issue No. 202
Cover story
Vertical markets
Products & systems
Other related topics

Fire Detection and Suppresion
Hospitality
Video-based Fire Detection
Legislation and Standards

2024 Editorial Calendar

ALL THEMES ARE SUBJECT TO CHANGE
Note: Not all themes will have a dedicated cover feature; however, all themes will at least have a roofline promo.
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Format Dimensions (mm) Prices per issue (EUR)

2/1 (Double page) 420×282 1300
1/1 (Full page) 210×282 860
1/2 (Half page) 210×141 480

INNER PAGES

SPECIAL POSITIONS
Position Dimensions (mm) Prices per issue (EUR)
Front cover 210×282 on demand
Fold on the front cover page 90×282 1275
Pages 2-18 210×282 900
Pages 2-18 (double page) 420×282 1460
Back cover 210×282 1250
Insert Add - Ons, without production 100 g max. 460
Insert Add - Ons, with production 100 g max. on demand

1/1

2/1

Outer Fold Iner Fold

1/2 Landscape

Front
Cover
Page

Front
Cover
Page
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MARKET AND CONTACTS

TECHNICAL SPECIFICATIONS

n   Magazine is published with 11 issues per year (July/August double issue), first week in a month.

n  Exact choice of ad position within a page increases the price by 10%.

n  The price does not include the ad creation and graphic design.

n  The price list relates to period 1st Jan – 31st Dec 2022.

n  Deadline for submitting advertisement material is the 20th of a month.

n  Advertisement must comply with magazine visual identity.

n   The materials should be submitted in the Press Quality” (CMYK, raster - 300 dpi, vector format - no fonts, bleed min. 3 mm).

Vignette Dimensions (mm) Yearly price (EUR)

12 months 42/50 650
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www.asadria.com is designed to meet the needs of professionals  
in the field of security and it offers a variety of options for getting  
in touch with the international audience and market.

Banner Positioning on Page (EUR)

Top   729x90  250 
Central   729x150  235
Main  300x250  165
Middle  300x100  115  
Fairs  300x150       Available only for events.    
Home A  729x90  175 
Home B   729x90   165
Home C   729x90   155
Pop-up     400
Premium  457x280      Available only for sponsored articles.

Banner              Size (px)        monthly     

SPONSORED ARTICLES 

WEB STATISTIC

Sponsored article is a PR text consistent with the topics 
and format of a&s Adria’s editorial content. It includes 
illustrations and a link to the web site of an advertiser.

Sponsored article + Premium banner: € 400 / month

n Visits: 18 000 monthly
n Impressions: 95 000
n Engagement rate: 53,88%

HOME C BANNER

*Data reflects metrics for 2023.

TOP BANNER

MAIN
BANNER

CENTRAL BANNER

MIDDLE
BANNER

FAIRS
BANNER

HOME A BANNER

HOME B BANNER

PREMIUM
 BANNER
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WEB STATISTIC Whitepaper

The whitepaper is a persuasive, authoritative, and in-depth report 
on a specific topic which discusses a particular problem with a  
feasible solution.

The goal is to educate on a particular issue as well as to explain and 
promote methodologies, products, and solutions. 

n Setting up the tailor-made landing page and uploading the different 
content including but not limited to video, article, and the mandatory 
white paper. A form to collect data on downloads of the white 
paper is set up accordingly, too.
n Setting up a web banner on asadria.com (Pop-up banner position)  
as a primary promotional gateway to the landing page.
n Executing targeted promotional campaigns:
    a. Dedicated newsletter to our database inviting readers to 
        check the content 
    b. Written and published article on asadria.com homepage 
        (Premium banner position) 

Price: € 600 / month
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We send our newsletter to thousands of our 
subscribers of industry professionals.

Featured: 
n  creating and emailing an HTML newsletter
n  banner ads in the newsletter
n  linked textual and multimedia content promotion 

Price per sending: €350

Services: 
Banner ad publishing: 

n  Newsletter design: € 150
n  Textual content promotion: € 100
n   Multimedia content promotion: € 100

Newsletter statistic

n Subscribers: 10 757
n Open rate: 12,34%
n Click through rate: 1,84%

*Data reflects metrics for 2023.

Newsletter

Top   700x487 €300
Central   700x144 €175
Home A  700x105 €155
Home B  700x105 €135
Home C  600x82 €115
Middle  225x188 €100
Home D  600x82 €100

HOME D BANNER

HOME C BANNER

MIDDLE
BANNER

CENTRAL BANNER

HOME A BANNER

HOME B BANNER

TOP BANNER
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a&s Adria TV, Social Networks & Viber Community

n    a&s Adria TV + all social networks  € 350
n LinkedIn + Facebook + Instagram + Twitter € 250

Daily posting across all social networks.
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Subscription (yearly)*
Print € 60,00
Online Free

Digital marketing (per post)
Facebook + Instagram + Twitter 
+ Viber Community € 250,00

YouTube + all social networks + 
Viber Community € 350,00

Whitepaper (per month) € 600Magazine (per issue)
Advertisment (inner pages)
2/1 € 1.300,00
1/1 € 860,00
1/2 € 480,00

Special positions
Front cover page on demand
Fold on the front cover page € 1.275,00
Pages 2-18 € 900,00
Pages 2-18 (double page) € 1.460,00
Back cover € 1.250,00
Insert Add - Ons, without 
production € 460,00

Insert Add - Ons, with production on demand

Markets and Contacts
Vignette (yearly)* € 650,00

Web (per month)
Banner
Pop-up € 400,00
Top € 250,00
Central € 235,00
Main € 165,00
Middle € 115,00
Fairs - Available only for events.
Home A € 175,00
Home B € 165,00
Home C € 155,00
Premium - Available only for 
sponsored articles.

Newsletter (per sending)
Featured € 350,00

Banner
Top                          600x400 € 300,00
Central   600x150 € 175,00
Home A  600x90 € 155,00 
Home B  486x60 € 135,00
Home C  486x60 € 115,00
Middle  180x150 € 100,00

*Discount Scheme is not applicable.

Price List
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DISCOUNT SCHEME (# of times)
3x 5%
6x 10%
9x 15%
12x 20%
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DIAMOND PLATINUM GOLD SILVER BRONZE
 € 12.000  € 8.000  € 5.000  € 3.000  € 1.000 

Magazine Ad

Full Page 11 11 6 3
Double page (optional)* 2 1
Market & Contacts (Vignette) n n n n n
# of delivered magazine print copies 4 3 2 2 2

Magazine Editorial
Report/ Markets 4 3 2 1
Case Study/ Product & Systems 4 3 2 1 1
Corporate News/ Product News 6 5 4 3 1

Web

Banner Top Central Home A Home B Home C
(# of months) 9 6 3 3 3
Sponsored Article 14 11 7 5 1
Whitepaper (# of months) 3 3 1 1

Newsletter (50 issues per year) 
Article 14 11 7 5 1
Banner Top Central Home A Home B Home C
(# of sendings) 9 6 3 3 3

Digital Marketing (# of posts)
(optional)

a&s Adria TV (YouTube) 6 4 2 1
LinkedIn 12 8 6 4
Facebook 12 8 6 4
Instagram 12 8 6 4
Twiter 12 8 6 4

Special Services Promotional Insertation (optional) 2 1
Event Report** 3 2 1

Yearly Package Pricing

* Can be opted for instead of Full Page.
** Complete event report includes video and photo production in addition to the summary article. Travel costs are not included.
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LUNATRONIK
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Global Security Ltd.  
Hasiba Brankovića 3, 71000 Sarajevo, Bosnia and Herzegovina

Tel. +387 33 788 985; Fax +387 33 788 986; Mob: +387 61 147 148 
marketing@asadria.com; www.asadria.com


